Pressmeddelande 2019-01-28

Brev till aktieagare i AdCityMedia AB

Béste aktieagare,

Forst och framst vill jag tacka er for det stod och intresse som ni visat var verksamhet. Vi har
lamnat ett handelserikt 2018 bakom oss och blickar nu framat mot ett 4nnu mer spannande
2019.

2018 var for ACM ett ar da vi strategiskt valde att investera for framtiden genom tillvaxt pa
bred front. Vi har gatt fran att Q3-17 vara 54 stycken medarbetare inom koncernen till att vid
utgangen av Q3-18 vara 69 stycken, som alla arbetar for att ta ACM till nasta niva i denna resa.
Detta har visat sig i den fina omséattningstillvaxten som vi kunnat visa bade organiskt och via
lyckade forvarv. Under 2018 har vi tilltratt tva forvarv, mjukvarubolaget Bitlogic och Prego
Media AS, Norges tredje storsta bolag inom utomhusreklam.

Bitlogic ar en essentiell del i ACM:s strategi att bli Sveriges ledande bolag gallande mjukvara
inom var bransch, och &r ett steg mot en marknadslansering av Starcorp Media Hub. Starcorp
utvecklas fortsatt enligt plan och var ambition &r att under 2019 lansera och presentera vad vi
under en langre tid arbetat med.

Marginalerna pa EBITDA-niva har under aret framst pressats av investeringen i vart
forvarv i Norge, Prego Media AS, som idag har ett storre analogt utbud. Forvarvet har inneburit
nya affarsomraden framst mot livsmedelsbutiker via digitala skidrmar bendmnt “Handles”.
Arbetet med att digitalisera, och forbattra marginalerna i Norge, genom att bygga upp en Digital
Signage-affar med hjalp av ACM:s expertis, skapa nya ytor och utvinna synergier med
koncernen som helhet, gar enligt var strategiska plan. Denna plan kommer successivt att
resultera i battre marginaler for koncernen som helhet allt eftersom processen fortskrider.

Efter lyckade forvarv sonderar vi terrangen efter ytterligare strategiska forvarv for att ta
tillvara pa den starka marknadstillvaxten. Vi ser bland annat att marknaden Retail Tech
fortsétter att véxa som ett resultat av att butik och webb mer och mer bdrjar ndrma sig varandra.
Overlag ser vi att analogt byts ut mot digitalt och dir mjukvara och SaaS-16sningar 4r en edge
pa marknaden, en edge AdCityMedia har och som kan skapa ett stort aktieagarvarde. Vi har
under en langre tid arbetat med Starcorp, en l6sning som kommer presenteras och lanseras
under 2019, och som enligt var bedémning kommer vara ledande i forvandlingen av
marknaderna vi verkar inom.

Vi bygger for fortsatt organisk tillvaxt. Under 2019 sa kommer vi att fortsétta investera for
att ta tillvara pa den underliggande marknadstillvaxten, det &r nu det galler att satsa pa att ta
ytterliggare marknadsandelar for att fortsatt vara en ledande spelare. Vi har unika losningar,
och ett forsaljningsbart mediautrymme som oOverstiger 600 miljoner kronor, vilket vi fortsatt
skall ta tillvara pa och dar vi ser att séljarbetet forra aret genererat en mycket stark offertstock
for 2019. Samtidigt kommer var affar att utvidgas i och med Starcorp, en lésning som vi tror
kommer revolutionera mediabranschen.



Jag vill med detta brev visa att ACM o6nskar kommunicera mer med er aktiedgare och
marknaden under 2019. Ett 2019 da ACM skall fortsatta fokusera pa att bygga ytterligare
omsattning och kassafléden genom att:

- Fortséatta 6ka beldggningsgraden pa vart mediautrymme om +600 MSEK
- Expandera var affar med var mjukvaruldsning Starcorp Media Hub

- Forstarka var personalstyrka ytterligare

- Se over nya forvarv och samarbeten

- Stérka digital signage-benet i Norge

- Investera i nya ytor

- Oka vara repetitiva intakter

Vi star redo for 2019, AdCityMedias tillvaxtresa ar bara paborjad!

Anders Axelsson
VD, AdCityMedia

anders.a@adcitymedia.com
+46 8 535 28001

Bolagets aktie &r listad pa Nasdag First North och Erik Penser Bank, tel. 08-463 83 00,
certifiedadviser@penser.se &r Bolagets Certified Adviser.

Informationen lamnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for offentliggorande den 28 januari
2019 kl. 08:50 CET.

Kort om Bolaget:

AdCityMedia hjalper foretag och varumarken att synas. Med sina tva affarsomraden Media och Retail Tech skapar
AdCityMedia synlighet for budskap i utomhus- och inomhusmiljé som dagligen nar hundratusentals manniskor.

Med 18 ars erfarenhet fran affarsomradet Media ar Bolaget idag marknadsledande inom segmentet digital storformatsreklam i
utomhusmiljé. Man har sedan 2015 tredubblat det siljbara mediautrymmet pa digitala mediaytor i citylagen. Marknaden for
utomhusreklam véxer och évergangen fran analogt till digitalt sker i mycket snabb takt, dar AdCityMedia varit en drivande
kraft i digitaliseringen under flertalet ar.

Inom affarsomradet Retail Tech ar AdCityMedias mission att starka upp livskraften inom retail nar marknaden genomgar
stora forandringar. Genom att hjélpa butiksagare att vardera sina egna mediamajligheter, saval pa fasad som i butik, kan
synligheten 6kas, nya intaktsmajligheter skapas och verksamheten utvecklas. Retail Tech har tva huvudinriktningar: ~Digital
Signage" (digitala sk&rmar i butiksmiljo) och ”Production" (analog storformatsreklam).

Framtiden &r digital och i nuldget har AdCityMedia cirka 1 500 egna mediaytor samt 6ver 4 500 digitala sk&rmar déar Bolaget
skapar strategi och driver innehéll och support at sina kunder. Bolaget &r innovativt och har tekniken och kompetensen som
kravs for att ligga i framkant, vilket ger goda forutsattningar att ta tillvara pd marknadens tillvaxt.
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