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Pressmeddelande, Stockholm 2018-03-06

AdCityMedia vinner upphandling vird 8,8 MSEK for Skrufs nya
snuskoncept till dagligvaruhandeln

A City Media AB (AdCityMedia), listat pd Nasdaq First North, har den 6 mars vunnit upphandling med Skruf
Snus AB gillande leverans av digital signage. Projektet som innefattar Skrufs nya koncept f6r snuskylar med
integrerade digitala skirmar, vintas rulla ut i dagligvarubutiker 6ver hela landet under 2018 med start i maj.

Skruf Snus kommer genom projektet och upphandlingen gora en forflyttning frén analog skyltning till digital
kommunikation i butik, som ett led av digitaliseringen som sker i ménga miljoer. Skirmarna fran AdCityMedia
levereras tillsammans med foretagets nyutvecklade mjukvara ACM RetailHub, en molnbaserad 16sning som ger
koparen storre mojlighet att skapa relevanta och optimerade budskap i butik.

Affaren i siffror:
AdCityMedia kommer att leverera cirka 1 100 skdrmar inklusive mjukvara och konfiguration, till ett totalt vérde
om 8,8 MSEK.

For mer information:
Anders Axelsson, VD
anders.a@adcitymedia.com
+46 8 535 28001

Bolagets aktie dr listad pa Nasdaq First North och Erik Penser Bank, tel. 08-4638000 &r Bolagets Certified
Adpviser.

Denna information &r sddan information som A City Media AB ir skyldigt att offentliggdra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for
offentliggérande den 6 mars 2018 kl. 16:15 CET.

Kort om Bolaget:

AdCityMedia hjdlper foretag och varumirken att synas. Med sina tva affarsomrdden Media och Retail Tech
skapar AdCityMedia synlighet for budskap i utomhus- och inomhusmilj6 som dagligen nér hundratusentals
ménniskor.

Med 17 ars erfarenhet frén affirsomradet Media &r bolaget idag marknadsledande inom segmentet digital
storformatsreklam i utomhusmiljo. Man har sedan 2015 tredubblat det siljbara mediautrymmet pd digitala
mediaytor i cityldgen. Marknaden f6r utomhusreklam vixer och 6vergangen frén analogt till digitalt sker i mycket
snabb takt, dir AdCityMedia varit en drivande kraft i digitaliseringen under flertalet &r.

Inom affarsomradet Retail Tech dr AdCityMedias mission att stirka upp livskraften inom retail ndr marknaden
genomgér stora forandringar. Genom att hjilpa butikségare att virdera sina egna mediaméjligheter, sévil pa fasad
som i butik, kan synligheten dkas, nya intdktsmojligheter skapas och verksamheten utvecklas. Retail Tech har tva
huvudinriktningar: "Digital ~ Signage" (digitala skdrmar i butiksmiljo) och "Production" (analog
storformatsreklam).

Framtiden &r digital och i nuldget har AdCityMedia cirka 1 500 egna mediaytor samt over 4 500 digitala skdrmar
ddr bolaget skapar strategi och driver innehall och support at sina kunder. Bolaget &r innovativt och har tekniken
och kompetensen som krivs for att ligga i framkant, vilket ger goda forutsittningar att ta tillvara pd marknadens
tillvéxt.






