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Pressmeddelande, Stockholm 2018-02-20

AdCityMedia forvarvar det snabbvaxande norska out of
home-mediabolaget Prego Media AS

A City Media AB ("AdCityMedia”), listat pa Nasdaq First North, har den 19 februari ingétt avtal om forvirv av
100 % av OOH-mediabolaget Prego Media AS (Prego). 2017 omsatte bolaget 32 MNOK med 3,5 MNOK i
EBITDA, vilket innebar en 6kning av omséttningen med 166 % jimfort med 2016 och en kraftig 6kning av
EBITDA fran nollresultat 2016. Prego ir idag den tredje storsta aktéren inom OOH i Norge. Bolagets
erbjudande bestar bland annat av analoga billboards, analoga och digitala reklamplatser inom dagligvaruhandel
och parkering. Prego grundades 2013 och har idag 8 anstillda.

Bolagets personal och ledning dr mycket erfaren med méanga &r inom mediebranschen. Prego grundades av
Thomas Haave och Stig Kjos som bada har sitt forflutet inom utomhusreklambranschen. Thomas Haave,
kommersiell chef, har tidigare bland annat varit férsiljningschef hos Clear Channel, medan VD Stig Kjos har
startat upp bolaget Moveboards Media som senare blev Nova Vista.

Pregos produktportfolj dr idag analog till 95 % och star med sina 6ver 600 storformatsytor i Norges storsta stdder
infor en digitalisering. AdCityMedia & sin sida dr 95 % digitala och har mer 4n tio ars erfarenhet av DOOH
(digital out of home). Malet ér att tillsammans tredubbla Pregos omsittning till 2021, frimst genom befintliga
och nya stora avtal samt genom digitalisering.

Prego vann nyligen ett avtal med Norgesgruppen (med 6ver 1 800 dagligvarubutiker i Norge) gillande
forsdljning av reklam i butiker. Prego har sedan tidigare ett stort kontaktnét inom retail och kommer vara en
stottepelare for AdCityMedias affarsomride Retail Tech som redan drivs som ett eget bolag (AdCityMedia A/S)
iNorge.

AdCityMedia har kommunicerat att tidigare genomférda forvirv integrerats mycket bra och har meddelat att
man ser pa ytterligare forvirv pa nya marknader. Detta i kombination med uppstart av egna kontor och
partnerskap ska ge AdCityMedia en okad internationell narvaro inom de kommande tre till fem aren.

Afféren i siffror:
Uppgorelsen dr utifrdn prognos 2017 érs siffror ddr omséttningen forvintas landa pd 32 MNOK med en EBITDA
pé 3,5 MNOK.

Fast ersittning uppgér till totalt 24 750 000 NOK
- Kontant: 16 750 000 NOK (8 750 000 NOK vid tilltrdde, 4 000 000 NOK 2019, 4 000 000 NOK 2021).
- Aktier: 66 116st (121 kr / aktie enligt principen VWAP 10 dagar signing ger 8 000 000 NOK)

Mojliga tillaggskopeskillingar:

Tilldgg 1 vid Omsittning 45,7 MNOK, EBIT 5,46 MNOK pa 2019 érs siffror.
Max tilligg: 7 MNOK

Tilldgg 2 vid Omsittning 91,4 MNOK, EBIT 11,4 MNOK pa 2021 érs siffror.
Max tilldgg: 12 MNOK

Tilltréide av bolaget &r tidnkt att ske sa snart som mojligt, men dock senast 31 juli enligt avtal. Forvirvet kommer
finansieras genom apportemission och en kombination av eget kapital och bankfinansiering.



For mer information:
Anders Axelsson, VD
anders.a@adcitymedia.com
+46 8 535 28001

Bolagets aktie &r listad pd Nasdaq First North och Erik Penser Bank, tel. 08-4638000 &dr Bolagets Certified
Adviser.

Denna information dr sddan information som A City Media AB ir skyldigt att offentliggéra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen limnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for
offentliggdrande den 20 februari 2018 kl. 09:40 CET.

Kort om Bolaget:

AdCityMedia dr verksamt inom marknaden for utomhusreklam och ir idag ledande i Sverige inom segmentet
digital storformatsreklam i utomhusmiljo. Bolaget har sedan 2015 tredubblat det sdljbara mediautrymmet
avseende digitala mediaytor i citymiljo samt med erfarenhet fran sina 16 ar i branschen utdkat med ytterligare ett
affarsomréde - “Retail Tech”. Retail Tech hjélper foretag att synas och virdera sina egna mediaméjligheter savil
pé fasad som i butik. Under affiarsomrédet Retail Tech har bolaget tva huvudinriktningar: “Digital signage"
(digitala skédrmar i butiksmilj6) och ”Production" (analog storformatsreklam pa fasad och i butik). Framtiden ar
digital och i nuldget har bolaget ca 1 500 egna mediaytor samt 6ver 4 500 digitala skidrmar som bolaget driver
avseende innehdll och support &t externa kunder. Marknaden for utomhusreklam véxer och 6vergangen fran
analogt till digitalt sker i mycket snabb takt. AdCityMedia &r innovativa och har tekniken som gor att bolaget
ligger i framkant vilket ger goda forutséttningar att ta tillvara marknadens tillvéxt.



