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AdCityMedia okar omsdttningen med 77% och EBITDA med 169% i Q3 2017 jamfort mot
motsvarande period foregdende dr.

JULI - SEPTEMBER 2017

e Nettoomsittningen uppgick till 30 064 (16 963) TSEK, en 6kning med 77%.

EBITDA uppgick till 5 845 (2 173) TSEK och EBITDA-marginalen uppgick till 19,4% (12,8), en 6kning
med 3 672 TSEK motsvarande 169%.

Resultat efter skatt uppgick till 1 545 (374) TSEK.

*Periodens kassaflode fran den 16pande verksamheten uppgick till -3 218 (3 696) TSEK.

Kassaflode fran investeringsverksamheten uppgick till -2 088 (-3 513) TSEK.

Resultat per aktie uppgick till 0,88 SEK (0,26).

**Nettoresultat exklusive forvarvsavskrivningar uppgick till 4 089 (941) (TSEK).

*Kassaflodet visar efter periodens utgdng pad en kraftig positiv okning.
** Se beskrivning om forvirvsavskrivningar samt alternativa nyckeltal pa sid 6 i rapporten.

JANUARI - SEPTEMBER 2017

e Nettoomsittningen uppgick till 85 342 (59 180) TSEK, en 6kning med 44%.

EBITDA uppgick till 15 403 (11 271) TSEK och EBITDA-marginalen uppgick till 18,0% (19,0), en 6kning
med 4 132 TSEK motsvarande 36,7%.

Resultat efter skatt uppgick till 2 216 (5 338) TSEK.

*Periodens kassafldde fran den 16pande verksamheten uppgick till 1 357 (10 783) TSEK.

Kassaflode fran investeringsverksamheten uppgick till -4 443 (-5 200) TSEK.

Resultat per aktie uppgick till 1,27 SEK (3,56).

**Nettoresultat exklusive forvarvsavskrivningar uppgick till 9 848 (6 931) (TSEK).

*Kassaflodet visar efter periodens utgdng pd en kraftig positiv 6kning.
** Se beskrivning om forvirvsavskrivningar samt alternativa nyckeltal pa sid 6 i rapporten.

VD-KOMMENTAR

“Stark organisk tillvixt med hog EBITDA-marginal”

Under arets forsta halvér skapade vi en ny skalbar séljstruktur for affirsomradet media dér malet &ver tid &r att
maximera nyttjandet av bolagets séljbara mediautrymme. Vi har ocksa arbetat hart med att f& resultat av det
integrationsarbete som genomforts avseende tidigare forvarvade dotterbolag. Jag dr darfor glad att nu under tredje
kvartalet kunna se effekten av detta genom en kraftigt 6kad organisk mediaférsdljning och fina synergier mellan
bolagen. Detta genomsyrar resultatrdkningen och ger en stark organisk tillvixt med hog EBITDA-marginal for hela
koncernen. Detta féranleder att vi nu ocksa 16pande utvérderar ytterligare forvérv.

Omsittningen 6kar under perioden med 77% jamf{ort med foregédende ar, 16 963 TSEK till 30 064 TSEK. Organiskt
visar bolaget pa en tillvixt om 20% mot féregaende &r. EBITDA okar med 169% under perioden till 5 845 TSEK
jamfort med 2 173 TSEK motsvarande period foregéende ar. Orderboken &r idag béttre jamfort mot samma period
foregdende ar. Det minskade kassaflodet under kvartalet hanfor sig framst till stora utligg for pagaende projekt dar
inbetalningar dnnu ej erhéllits, men dven att det under perioden varit en viss forskjutning i faktureringen. Den
positiva effekten av utliggen kommer att falla ut under kvartal 4 ddr vi redan nu ser en mycket positiv dkning av
kassaflodet.



Affarsomradet media 6kar under perioden med 173% jamfort med samma period foregdende ar vilket innebér en
okad forséljning fran 9 073 TSEK till 24 764 TSEK. Samtidigt 6kar investeringarna i utomhusreklam med 22% juli-
sep enligt Foreningen Sveriges Mediebyrder. Den organiska tillvixten inom affarsomradet uppgar till 43% for
koncernen vilket dr 21 procentenheter hogre &n utomhusmarknaden i Sverige. Bolagets egna medialager uppgar till
ca 600 MSEK vilket rustar oss vél for fortsatt organisk tillvixt framgent.

Affarsomradet creative dér vi hjélper bolag att etablera sina egna mediakanaler har under tredje kvartalet ej natt upp
till samma niva som under tredje kvartalet 2016. Detta beror pa att ett flertal affdrer skjutits till kvartal 4. Affarer
inom creative dr oftast av hoga virden och beroende av kundernas utrullningsplaner vilket gor att affirsomradet kan
fluktuera mycket mellan olika kvartal. Vi har nu inlett samma forbattringsprocess som for media med mélséttning att
accelerera den organiska tillvéxten. Som ett steg i detta starker vi nu upp affarsomradet med ytterligare personal med
erfarenhet fran retail och butikskoncept for att se dver strategi och bistd med forséljningsinsatser.

Utifran den hoga tillvixt som rader och med hénsyn till bolagets malséttning att dven véxa via forvérv, ser vi det som
naturligt att pa sikt gora ett listbyte. Som ett forberedande arbete i detta har en process med att utvérdera en potentiell
IFRS-konvertering pébdrjats, gar utfallet enligt planerat dr malsdttning att dverga till IFRS under Q1 2018. En
positiv effekt av regelverket IFRS for oss &r att goodwill-avskrivningar som arligen uppgar till ca 10 MSEK e¢j
kommer belasta resultatet.

Efter periodens utgang har vi tecknat ett avtal med Clear Channel som ger dem rétten att silja pa ca 80 digitala ytor i
9 kopcentrum diar vi dger infrastrukturen. Anledningen till detta &r att vi vill fokusera pa var digitala
storformatsreklam. Avtalet startar under november méanad och uppskattas ge en arlig intdkt om ca 8 500 TSEK varav
6 500 TSEK é&r garanterade. Var marginal for affiren ar mycket god vilket kommer ge en stark effekt pa
nettoresultatet.

Under november manad lanserar vi en helt ny hemsida med stort fokus pa sélj. Kunder kan nu boka, f& offerter och
hjélp med analys direkt via hemsidan. Webbplatsen erbjuder dven unika 16sningar dér klienter via var VR-16sning
(virtual reality) kan se och utvérdera sin reklam pa vara ytor direkt pd hemsidan.

Anders Axelsson,
VD A City Media AB (publ)

For mer information:

Anders Axelsson, VD

anders.a@adcitymedia.com mailto:anders.a@adcitymedia.com
+46 8 535 28001

Bolagets aktie dr listad pad Nasdaq First North och Erik Penser Bank, tel. 08-4638000 ar Bolagets Certified
Adpviser.

Denna information dr sddan information som A City Media AB é&r skyldigt att offentliggdra enligt EU:s
marknadsmissbruksforordning. Informationen ldmnades, genom ovanstdende kontaktpersons forsorg, for
offentliggérande den 15 november 2017 kl. 08:00 CET.

Kort om Bolaget:

AdCityMedia &r verksamt inom marknaden for utomhusreklam och &r idag ledande i Sverige inom segmentet digital
storformatsreklam i utomhusmiljé. Bolaget har sedan 2015 tredubblat det sdljbara mediautrymmet avseende digitala
mediaytor i citymiljo samt med erfarenhet fran sina 17 ar i branschen utdkat med ytterligare ett affirsomrade -
"Creative”. Creative hjdlper foretag att synas och vérdera sina egna mediamdjligheter savil pa fasad som i butik.
Under affarsomradet Creative har bolaget tvd huvudinriktningar - ”Digital signage" (digitala skdrmar I butiksmiljo)
och ”Production" (analog storformatsreklam pa fasad och i butik). Framtiden &r digital och i nuldget har bolaget ca 1
500 egna mediaytor samt dver 4 500 digitala skdrmar som bolaget driver avseende innehall och support at externa
kunder. Marknaden for Utomhus véxer och dvergéngen fran analogt till digitalt sker i mycket snabb takt.
AdCityMedia dr innovativa och har tekniken som gor att bolaget ligger i framkant vilket ger bolaget goda
forutséttningar att ta tillvara marknadens tillvaxt.



