ACM

AD|CITY|MEDIA

Pressmeddelande, Stockholm 2016-12-12

AdCityMedia genomfor strategiskt forvirv - Koper GM-Gruppen
Moving Message AB

A City Media AB har den 12 december 2016 forvirvat GM-Gruppen Moving Message AB.
Kopeskillingen uppgar till 19,0 MSEK med en méjlig tilliggskopeskilling om maximalt 16,4 MSEK.

AdCityMedia forvarvar per idag 100 procent av aktierna i GM. Aktierna
berdknas att tilltraddas senast den 23 december 2016.

Den fasta kopeskillingen uppgar till 19,0 MSEK.

Tillaggskopeskillingar kan tillkomma vid 6verleverans mot uppsatta mal
avseende omsattning och EBITDA-resultat for heldr 2017 och helar 2018.
Heldr 2017 ar malen for att uppna de maximala tillaggskopeskillingarna 38,0
MSEK i omsattning och 7,0 MSEK i EBITDA-resultat. Helar 2018 ar malen for
att uppna de maximala tillaggskopeskillingarna 41,0 MSEK i omsattning och
7,5 MSEK i EBITDA-resultat.

Rakenskapsaret 2015 omsatte GM 38,0 MSEK och genererade ett EBITDA-
resultat om 7 MSEK.

* Prognos for ar 2016 ar en omsattning om 36 MSEK och ett EBITDA-resultat om
3,6 MSEK. GM har under dret genomfort en del organisationsforandringar och
investeringar som bidragit negativt till omsattning och resultat.

- GM ar lokalt ett ledande mediaforetag inom digitala skarmar i storformat(min 5
kvm). GM grundades ar 2002 och ar ett val etablerat féretag med stor
tillvaxtpotential. Idag finns sammanlagt 30 medarbetare i verksamheten och
totalt 27 digitala skarmar i storformat (min 5 kvm). Huvudkontoret ligger i
Boras men bolaget har dven kontor i Goteborg.

Positiva synergieffekter forvantas genom forvarvet da verksamheten
kompletterar AdCityMedias affairsomrade Media.

GM kommer att fortsatta som ett eget bolag i koncernen och fa ansvar for den
lokala forsdljningen pa koncernens mediaytor.



Motiv till Forvarvet

Forvarvet av GM utgor ytterligare ett steg i verkstallandet av den
tillvaxtstrategi som antogs av styrelsen i AdCityMedia under 2015. Forvarvet
ar strategiskt viktigt dd GM ar den storsta partnern i AdCityMedias befintliga
natverk av skarmar i storformat (min 5 kvm). GM har en stark och
dominerande position i viktiga stadder. GM har 27 st digitala skarmar i
storformat (min 5 kvm) i bl.a. Géteborg, Boras, Gavle, Malmo, Varberg,
Ullared, Stockholm, Karlstad samt Vaxjo. GM har en mycket kompetent
sdljorganisation bestdende av 25 mediasaljare som arbetar mot lokala
marknader. AdCityMedia arbetar idag mot rikskunder vilket gor att bolagen
kompletterar varandras forsaljning maximalt utan konkurrens om kunderna.
Forvarvet ger GM tillgang till fler sidljbara mediaytor. AdCityMedia har efter
forvarvet 41 st egna digitala skarmar i storformat (min 5 kvm) och 170 st
digitala skarmar i storformat (min 5 kvm) totalt i sitt sdljbara natverk. GM ar
sedan tidigare en partner AdCityMedias natverk.

- "Jag ser verkligen fram emot att hamna i samma verksamhet efter en lang
forhandling dar vi lart kdnna varandra mycket val. Jag har stor respekt for
GM’s ledning och ser att vi tillsammans kommer stiarka AdCityMedia
framover”, sager Anders Axelsson, VD och koncernchef for AdCityMedia.

- "Vivalde att bli en del av AdCityMedia da vi tror starkt pa segmentet rorlig
digital utomhusreklam. Vart mal ar att expandera snabbare med hjalp av
AdCityMedias stora antal digitala mediaytor och vara skickliga siljare”, sager
Lars Jonsson VD GM.

Kopeskilling
- 4 MSEK betalas kontant pa tilltradesdagen.

- 10 MSEK betalas genom 88 496 nyemitterade aktier i AdCityMedia
(teckningskurs 113 kr/aktie).

- 3 MSEK betalas kontant 12 manader efter tilltradet och ytterligare 2 MSEK
betalas 24 manader efter tilltradet.

- Tillaggskopeskillingar kan tillkomma vid 6verleverans mot uppsatta mal
avseende omsattning och EBITDA-resultat for heldr 2017 och helar 2018.
Heldr 2017 ar malen for att uppna de maximala tillaggskopeskillingarna 38,0
MSEK i omsattning och 7,0 MSEK i EBITDA-resultat. Helar 2018 ar malen for
att uppna de maximala tillaggskopeskillingarna 41,0 MSEK i omsattning och
7,5 MSEK i EBITDA-resultat.
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For mer information:
Anders Axelsson, VD
anders.a@adcitymedia.com
+46 8 535 28001

Denna information &r sadan information som A City Media AB &r skyldigt att offentliggora enligt EU:s
marknadsmissbruksférordning. Informationen limnades, genom ovanstaende kontaktpersons forsorg, for
offentliggdrande den 12 december 2016 k1 08.45 CET.

Kort om Bolaget:

AdCityMedia dr verksamt inom marknaden f6r utomhusreklam och ar idag ledande i Sverige inom
segmentet digital storformatsreklam i utomhusmiljo. Bolaget har sedan 2015 tredubblat det séljbara
mediautrymmet avseende digitala mediaytor i citymilj6é samt med erfarenhet fran sina 16 &r utdkat med
ytterligare ett affirsomrade “Creative”.

Creative hjilper foretag att synas och virdera sina egna mediamojligheter saval pa fasad som i butik. Under
affarsomradet “creative” har bolaget tva huvudinriktningar “digital signage” (digitala skarmar i butiksmiljo)
och “production” (analog storformatsreklam pa fasad och i butik). Framtiden &r digital och i nuldget har
bolaget ca 1 500 egna mediaytor och 6ver 3 000 digitala skirmar som bolaget driver avseende innehall och
support at externa kunder.

Marknaden fér utomhus véxer och dvergangen fran analogt till digital sker i mycket snabb takt.
AdCityMedia dr innovativa och har tekniken som gor att bolaget ligger i framkant vilket ger bolaget goda
forutsattningar att ta tillvara marknadens tillvéxt.

For mer information, vénligen besok Bolagets hemsida www.adcitymedia.com. AdCityMedias aktier ar
upptagna till handel pa Nasdaq First North.
Mangold Fondkommission AB, tel: +46 8 5030 1550, 4r Bolagets Certified Adviser.



